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Metodologia

NUmero de entrevistas:
Nivel de confianza:

Margen de error:

Diseno, muestreo y analisis:

Operativo de llamadas:

Método de muestreo:

Unidad de muestreo:

643 encuestas.

95%.

+/- 4.0 %.

Centro de Estudios Sociales y de
Opinion Publica

29y 30 de junio de 2012

Se realizaron 5 667 llamadas: 643

aceptadas, 1 948 rechazadas y 3 076 no
contestaron

Aleatorio sistematico con probabilidad
proporcional al numero de lineas
telefdnicas en las entidades federativas

Hombres y mujeres de 18 afios y mas
con teléfono fijo que residen en el
territorio nacional.



l. Percepcion de la economia



En su opinion, durante los ultimos doce meses, ésu situacion
econdmica personal ha mejorado o ha empeorado?

36%
/ | Ha empeorado
| | Ha mejorado
/ Sigue lgual*
//
/ 51%

* Espontanea Sumando No sabe/No contestd es 100%



L Si
1 No

Sumando No sabe/No contestd es 100%



Il. Orientaciony
preferencias politicas



¢Qué tanto interés tiene usted en la politica: mucho, algo, poco
o nada?

e | ¢
> 51%
oo | Y ::
Algo # 30
S— 48%

Mucho F 18 ]

Sumando No sabe/No contestd es 100%



En politica generalmente se habla de “izquierda” y "derecha".
Usando una escala del 1 al 10, donde 1 significa izquierda y 10
derecha ¢Ddnde se ubicaria usted?

Promedio: 5.82
24.5%

21.6%
20.8% °

9.8%

6.7%
% 5.9%

3.9%
2.0% 2.0% 224

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

En la grafica solo a las personas que se ubicaron en la escala: 76.2%



En politica generalmente se habla de “liberal” y "conservador".
Usando una escala del 1 al 10, donde 1 significa liberal y 10
conservador ¢Donde se ubicaria usted?

Promedio: 5.30

24.8%

20.2%
18.7%

81% 759

0,
40% 8% 359

|

l 2.2%

En la grafica solo a las personas que se ubicaron en la escala: 78.4%



Independientemente de por quién ha votado, ¢con qué partido se
identifica usted mas? */ ;Qué tanto simpatiza usted con ese
partido: mucho o algo?

wnot) | Agot9 | Tt
PAN 8.1 11.4 20.1

PRI 11.6 19.3 30.9

PRD 7.6 10.1 17.7
PVEM 0.2 1.1 1.3

PT 0.5 0.9 1.4
“2;‘3::::? 1.1 0.5 1.6
Nueva Alianza 0.4 1.4 1.8
Ninguno -- -- 25.1

* Respuesta espontanea En la tabla solo las personas que contestaron: 86%



¢Cuando decidio usted por quién votar?

No ha decidido

En la ultima
semana

Durante la
campana

Antes de la
campaia

Sumando No sabe/No contestd es 100%



En la grafica sélo el 27.8% que decidid su voto durante la campaiia

i Antes del primer
debate

i Antes del segundo
debate

.1 Después del segundo
debate

Sumando No sabe/No contestd es 100%



¢Con qué interés siguid usted las campanas electorales?

11.8

Nada de interés
— 36.4%

Poco deinterés 24.6

Algo de interés # 33.4

-  61.2%

Mucho interés 27.8

Sumando No sabe/No contestd es 100%



I Continuidad en la forma en
que se esta gobernando

I Cambio en la forma en que se
esta gobernando

Sumando No sabe/No contestd es 100%



4 Continuidad

L4 Cambio

I Continuidad o cambio
en parte*

* Espontdnea Sumando No sabe/No contestd es 100%



.4 Continuidad

.4 Cambio

.1 Continuidad o cambio
en parte *

* Espontdnea Sumando No sabe/No contestd es 100%



4 Continuidad

L4 Cambio

I Continuidad o cambio
en parte*

* Espontdnea Sumando No sabe/No contestd es 100%



id Continuidad

L4 Cambio

.1 Continuidad o cambio
en parte *

* Espontdnea Sumando No sabe/No contestd es 100%



¢Con qué frecuencia siguio usted informacidn y noticias de las
campanas electorales por television?

Nunca

Devez en cuando

Unavez a la semana

Variasveces a la semana

Diario

e [ T

‘ ' 15 3 ~— 61.9%

Sumando No sabe/No contestd es 100%



¢Con qué frecuencia siguid usted informacion y noticias de las
campanas electorales por radio?

vunca | /15
. 63.6%
Devez en cuando N 2.1
Unaveza la semana ot 59
Variasveces a la semana ko
. 29%

Sumando No sabe/No contestd es 100%



¢Con qué frecuencia siguio usted informacion y noticias de las
campanas electorales por periddicos?

—

o | s
Devez en cuando S 19%

> 73 %

0
Unavez a la semana ——' 6%

H - 0
Variasveces a la semana 7%

Diario | 12%

= 19 %

Sumando No sabe/No contestd es 100%



¢Con qué frecuencia sigue usted informacion y noticias de las
campanas electorales por internet?

—_—

Hr’
v | ) 4
Devez en cuando - 10

> 72%

Unavezalasemana -’ 3.1

Varias veces a la semana [y

| — 2%
Diario H—' 15.9

Sumando No sabe/No contestd es 100%



¢Con qué frecuencia sigue usted informacion y noticias de las
campanas electorales por redes sociales como Facebook o
Twitter?

———,

Nunce | ) 71.1

Devez en cuando . 6.1

= 77%

Unavez ala semana -' 2.3

Varias veces a la semana J33

: T 18%
Diario |l 146

Sumando No sabe/No contestd es 100%



Le voy a leer algunas frases de las campana; para cada una
digame por favor qué candidato la dice:

| JVM | EPN | AMLO | _GQ | Otro | NS/NC_

Soy diferente 53.8 5.3 7.2 5.1 0.3 28.2

Este es mi
compromiso y tu
sabes que lo voy a
cumplir

1.2 82.1 2.8 0.8 0.9 12.1

El cambio
verdaderoestaen 9.4 3.8 67.2 3.0 0.6 16.1
tus manos

La nueva alianza es
contigo. Contamos 1.4 1.6 3.9 71.2 2.0 19.2
contigo



¢Cudl es el spot de radio o television que usted mas recuerda
de la campana de Josefina Vasquez Mota?

M A N 0 TACHE S

presioents RECUERDA D I C E MUJ ER QLITEEE:ESI o mml GANAMOS

-DIFERENTE
MUCHAS®

HABLA ===
EDUCACION diferente

SERMUJERES

En el grafico se aprecian las principales ideas
mencionadas por los entrevistados que
recordaron algun spot de la campafia:



¢Cudl es el spot de radio o television que usted mas recuerda
de la campana de Enrique Penha Nieto?
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En el grafico se aprecian las principales ideas
mencionadas por los entrevistados que
recordaron algun spot de la campafia:



¢Cudl es el spot de radio o television que usted mas recuerda
de la campana de Andrés Manuel Lopez obrador?
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En el grafico se aprecian las principales ideas
mencionadas por los entrevistados que
recordaron algun spot de la campafa:
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¢Cudl es el spot de radio o television que usted mas recuerda
de la campaia de Gabriel Quadri?
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En el grafico se aprecian las principales ideas
mencionadas por los entrevistados que
recordaron algun spot de la campafia:



Datos socioecondmicos

Centro de Estudios

Sociales y de Opinion Publica



™ Hombre

= Mujer




d
Mésde 65 |t d10.4
56-65 | e 11
1655 | o 76
3645 | 7 3
30-45 =12.4

18- 29 =3o.3




Nada

Primaria

Secundaria

Preparatoria, bachillerato o
equivalente

Universidad o mas

yd
SR

12%

18%

25%

24%

20%

Sumando No sabe y No contesté es 100%



Es jubilado o pensionado

Es estudiante

Esta desempleado

Se dedica al hogar

Trabaja

Sumando No sabe y No contest6 es 100%



Alta
Mediaalta
Mediabaja
Mediabaja

Baja

Sumando No sabe y No contest6 es 100%



Sumando todo lo que ganan en su familia, ,como cuanto
ganan todos los que trabajan en su familia al mes?

Més de $12,000 ! 10.1%
De $6,000 a $12,000 I 9%
De $3,000 a $6,000 | 17.9%
De $1,501 a $3,000 J 18.8%
Hasta $1,500 1/) ) 12%

Porcentaje valido sélo para las personas que
contestaron la pregunta: 67.8% de Ilos
entrevistados



